Actividadoublicitariadel sector
TRAVEL en Internet

Enerod Junio de 2.009
Nacho Carnés
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* Internet es un medio de comunicacion y un canal de
ventas complementario, pero a tener en cuenta, dentre
la estrategia global de cualquier empresa

* SegumNielser®nline gomScorka audiencia de Internet
en el Mundo supera los 1.000 Millones de usuarios

* China es phis del mundo con mayor volumen de
usuarios de Internet, unos 185 Millones

*En Espana y segun EGNC la audiencia de Internet
es de 19,47 Millones de usuarios, de los cuales nos
conectamos diarilamente unos 13,27 Millones
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ONLINBMARKETING

Researchl1947Millonesdeusuarios
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ONLINBMARKETING

Research 1947 Millones de usuarios de los cuales 1327
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ONLINBMARKETING

Research Audienciade Internetsegun Nielsen- 246 MM de

Navegadorebnicosal mes

nielsen Online

LU L N B I

Spain: Average Web Usage
Month of June 2009
Home\Work Panel

Sessions/Visits Per Person 46
Domains Visited Per Person 86
PC Time Per Person od:45:36
Duration of a Web Page Viewed 00:00:52
Active Digital Media Universe 24,599,253
Current Digital Media Universe Estimate 28,628,959

FUENTE, Nielsen
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ONLINBMARKETING

Research 246 MM de NavegadoredJnicos,de los cuélesel
92580 accedea Google

niclscne,

Spain: Top 10 Parent Companies
Month of June 2009
Home/Work Panel

Unique Time
Property Audience| Reach Per
Name (000) % Person
Google 22,770 92.56 02:45:56
Microsoft 21,594 87.78 05:34:28
Yahoo! 11,614 47.21 01:10:06
Telefonica/Terra 11,140 45,29 00:29:31
Facebook 10,506 42.71 03:01:44
Wikimedia Foundation 9,680 39.35 00:11:36
Unidad Editorial S,438 38.37 00:48:34
Vocento 9,303 37.82 00:27:48
France Telecom g,191 37.36 00:19:39
Prisacom 8,827 35.88 00:35:23

FUENTE, Nielsen
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REPORT MANAGER v

ONLINBMARKETING

ResearchLasRedes

= Yo > - . e remesmn v —— tmcowt
niclsen  Netview e e =
crecerene Lazt update: Oct 20
SHes Category Demogr aplic All Smes Search [Jtnclude DomaintSubdamain TN
Audience: AN Active Digital Media Universe
Formans: Bite Matrice Damographbics Avdience Sumimary
Comrols: | LatestMonth (Sep 2008) ¥| |Home and Work ¥ | Custom Roliup & [ e werons |
Include Internet Applications Ad-Supportad Only Include Adult Sites
Report: Stanciard Metrics (Intermst Appications Exciused) Custom Rolup Petiod: Month of September, 2005
Panel Type: Home and Work Counts y: Span
Active Undverse Yotal Tioove Total
Custorm Roflup Auvdience Reach Reach Minutes Per Person Page Views
{ono . 9%6) (poe) e iss) (eo0
] ADVANCED MEDIA 18.62 1540 $z,811 0:10:46 95,358
[0 adLing il.s9os S5.33 45.77 275,199 0:23:18 513,237
[} addoor.net i2.979 S6.59 46.82 325,248 0:26:56 590,815
Cladvertising.com Net b 16,293 76.24 63.16 1,957,277 2:00:08 4,312,461
] Antevenio 11.89S 55.73 46.11 356,516 0:29:58 638,263
[} Antevenio - Canal Juegos 2263 12.95 10.71 71,476 0:25:52 5,357
[} Antevenio - Canal Medios 2.834 17.96 14.86 73,833 0:19:16 94,845
0 Impresiones Web 7.558% 3541 29.30 180,503 0:23:53 265,610
[} Orange Advertising 10857 48.99 €40.53 224,975 0:21:31 451,002
[} publicidad.net 5.896 27.63 22.8S 146,371 0:24:50 180,505
O Red WFG —~ Finanzas vy 1.034 4.89 <£.05 28,408 0:27:13 79,857
Negocios
[} TradeDoubler 18,023 65.71 54.36 716,169 0:51:04 1,662,410

FUENTE, Nielsen
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ONLINBMARKETING

ResearchAudienciade InternetseguncomScore 186 MMde

Marca Usuarios unicos

GO()gle 16,1 mill
14,0 mill
JYou 10,2 mill

>>>e>e> 1>

:
j\“h'omm\s::(m:

FUENTE, comScore

Variacion cCrecio+o-que

abr09/abr08 totalIntemet?

+26%

| +14% |

+24%

+15%
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Conclusiones

* En Search Goosgiguesiendallidenndiscutibj@oseain Reachueoscilaentre el 90% vy
95% segurafuenteuecontemplemo$SEOQO (Search Engine Optimization) y SEM (Search
Engine Marketin@urgimienenuevo®uscadores/ww.bing.com

*Fuerterecimientde laaudiencideRedessocialey Plataformasge Social Media en el
ultimano

* El renovado enfogque de Internet ha revolucionado el mundo de los contenidos, el propio
usuario de Internet ha pasado a ser el actor principal del Medio, un generador de contenidc
gue los comparte en su entorno de influencia, y se expanden por la Red

*Surgimientel SMO (Social Media Optimization) y SMM (Social Media ;Marketing)
*FaceBook0,1 MM dasuariosinicosReach 41,13 %nrgcienddncrementguaudiencia

en ellltimanoentre un 760% y 1.00@égurafuentequecontemplemolsloolvidatuenti
myspacaNord Press, Twitter, Blogger, MSN Messenger . . .


http://www.bing.com/
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COMPRASNLINE

ResearchCrecimientalele-commerceenEspana

4.761

2.778

2.143
1.837
1.530

1.163

525
204

Afo 2000 Ao 2001 Afio 2002 Afio 2003 Afo 2004 Afio 2005 Afno 2006 ARo 2007

FUENTE, ONTSI

= Se estima que la cifra
de negocio que genero ¢
e-commerceen Espafia
en el ano 2.007 fue de
unos 4.700 millones de

«El volumen de-e
commercesn Espana
experimento un
Incremento del 71,4%
respecto a la cifra del
ano anterior



COMPRASNLINE

S
P ResearchUsuariosde Internetversususuariosque hacencompras
I :
online
a
y
Internautas (1) Internautas compradores (2)
A 60 7 53,5
50,0
d 50 - 4rs 46,6 ~Cada vez es mayor el
.o 37.8 — 403 39,8 volumen de usuarios de
Internet que hacen sus
27,8 27,3
o 307 235 234 23,2 25,1 compras en la Red
19,4
2071 427 13,8
T 10 1
R
0
A ARo ARo ARo ARO Afo ARo ARO ARo
V 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
E
L



i COMPRASNLINE
S
p ResearchVehiculogjueconducerasventaseninternet
|
a Buscadores generalistas _ 71,9
y Boca a boca - 24,4
resad ) -- ’ ~Los buscadores (Google,
Publicidad | Anuncio en prensa, radic .
A ot _- 16,2 Yahoo!, AsiBing. . .)
d Comparadaores precios l 7.7 representan el prInC|pa|
F*ul:rli::id-:;:ﬂd directa I:Hailin:lg,cur'rec- I 7 3 Canal que COndUCG VlSltaS y
Isico,encartes... '
- ventas a las plataformas de
Email O
oo e-commerceBasicamente
n Banners o enlaces a algun sitic web I 4,5 Googléearch ya que
Ya la conocia de antes | 1,0 pOsee UFRE&CI’dEl 95% en
T ) ’
- otres | 0,6 categoria Busquedas
A Ns/Nc | 0,8
V a 20 40 50 80 100
E
L
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COMPRASNLINE

Research Razonespor las que los usuariosde Internethacensu
comprasenlaRed

: N 51,2
Comodidad

FPrecio / Promocicnes

Unico medio disponible

Rapide en o suministro [HI 17:2 »Comodidad, Precio y
Mayer oferta / mayer gama de |HE 15,8 Variedad de Oferta son
Productes . 5,2 palancas de la compra
Por rober f e o (W 227 por Internet

Facilidad para comparar entre - 12,2
ofertas 9,6

Otros

MNs/nc

0 20 40 50 a0 100

FUENTE, Red.es



COMPRASNLINE

Research, Quecompranos usuariosde InternetenlaRed?

- T O

Billetes de avion barco/ autobusd tren 31 36,5
o i . 19,9 !
Ocio (entradas a espectaculos) 1 ;Fr -
i . 13,9
a Libros 1 4-’4
iz . 12,4
Reservas alojamisnios 11,1
y Ropa vy complemenios _E 110, 1
e 8,2
Software 6,5
D+ Videojusgo s _4 Ejﬂ
Snica: o (M 6,0
A El=ctronica: imagen, sonido 10,6
15 BN 5,1
d M usica 7.3
P agustes turisticos _34-r3
e 4,5
Hardware 58
; o mm 3.7
Alimentacion EL?

Fegalos+cosmética+ P erfumeria -23,52 FUENTE’ Red.es
B 3.0

M aterial de oficina f P apeleria

>

Productos de telefonia
FProductos de colsccionismo
Alquiler coches
Electrodomésticos [N 155

’

Ciecoracion, hogar a15
3,

Servicios intemet {conex. intemet alo jJamiento weiz) §i,5
articulos deportivos | ]if4
r

Motor 1 l;ﬂ
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Servicios financiernos yseguro s 1 ﬂig
r
Wino s +Sourmet 1 E:II.'FE
Otro s 3r 1
MaMc ﬂrzqr'n

0 10 20 30 40 =1



COMPRASNLINE

i
S
p El 98% de los internautascompradoresestan satisfechoscon sus
I
a Compras:)orlnternet
y . 7
Grado de satisfaccion con las compras en
A Intemet
d Casi siempre
34,3%
n Siem pre 64,4% Casinunca
1,0%
T NN 30
R
A
V
E
L
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INVERSIOSNLINE

ResearchEvoluciordelainversiononlineen Espafia

Evolucion facturacion anual 2006-2008

700
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100

0

Millocnes €

26,45%
55,39%
‘ 482 42
310,45
2006 2007

FUENTE, IAB: PriceWaterHouseCoopers 08

610,04

2008
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INVERSIOSNLINE

Researchinversioronlineporsectoresaino2.007

%

1%

5%

16,93%
13,11%
1.03% 10,00% 9.10%

lesza

Medosd

n zay»u

2.007

Telecomunicaciones  Autemocién Portales Semospbmoy Res

*Corresponde al 71,6 % de Ja inversidn controlada del 2007

FUENTE, IAB: PriceWaterHouseCoopers 08

*En el ano 2.007 la

categoria
la mas im
dentro de
Inversion

Viajes fue
portante
total

oublicitaria

en Internet, la
segunda Finanzas



i INVERSIONNLINE

S

P Researchinversidronlineporsectoresaino2.008

|

a La categoria Viajes vuelve a ser la mas importante dentro del total inversion
y publicitaria en Internet

A ‘ 2.008

d 3;‘?

e o 35.681%
n 15

T

R TranE:?::;;§E5 Telecomunicaciones Finanzss AutomosEon En:giu:i%zjin;m Fortales Semc:;;p;f:msy Fesio
A

V

E

L

FUENTE, IAB: PriceWaterHouseCoopers 08



> < 9 —OT »n —

o

>

rm< >» 20 -

SEARCHSEOy SEM

SEQ(SearclEngineOptimization SEM(SearclEngineMarketing)

(= hipotecas . Buscar con Google - Windows Internet Explorer
O ¥ | 8 tipfiway.googe esfssarchmestgehipotacasinetas

Achwo  Edcion  Ver Favorkos  Heramierkas  Ayuda
2 v |hocteces | D¢ @ s e W s Faveios o /7 e WS B0 @ -
Google (S hpotecas vro@ B> 2 Mecaduese TR0 L @enitiogeados U Comector otografico » 31 Traduer v e Ewray 4 €

W G |8 Fiotecas - Buscar con Googhe

SEM $earclEngine
Marketing)sponsoring
links

LaWeb |migenes NMaps UNoticias \ideo Gmal [as v

GOOS'C hipotecas @J

Buscaren: @ la Web © paginas en espafiol O p

La Web Resuliados 1 - 10 de aproomadamants 10.800,

Hipoteca Eu+0 38 40 afios

wiw CavaGaicaes  Solo para nusvas hipotecas Pague la menor cucta Sin seguie de wda

v hi T pederach

dz hipotecas (0,20 sagundos|

Nueva hipoteca NARANJA Enlaces patrocinadc patro
www ngdeoct ez Un Prec arte Bao vy sin Comissones Sclicitala ahoral

> Vit Hipoteca Eunbor = 017
ibanesto Hipoteca AZUL y 3in comision de apartura Visita
o banestocanbodehipoteca com  P&sate a la Hipoteca AZUL ven a (banesto com ~tu low cost banking Deutsche Bank para s

Cons:iga 2 mejor hipoteca

Resulados de nolicias que contienan hipotecas
Eapaiia apusba olan s pagarhipotecas - O Nov 2003 Madrd
E! ministro espaiiol de Economéa Pedro FIcd en rueda de prensa una de las

medcias mas relevantes | ratona hipotecaria ...
La Nacion Coa T3 - 4 slac 4

SemancFinanciackines o3

Europa Press - 191 aniculos raiac Wadnd

Hasta Eunbar + 0,30 y 50 afos
Compra cambio casa, refinanciacion

r

adoe

Si Ne Sale La Oparacién No Cobrames

1009

SEO $earchEngine
Optimizatiop

HIPOTECAS COM - SIMULADOR Y CALCULO DE HIPOTECA - Créditos .., Freagom Finance Hipoteca
Tu hipoteca en intemel le ofrecemos prestamo credio, prestamo hipotecario con excelentes Paga ta misma cucta de |8 hipoteca
condiciones Atencian personalizada Heramentas de calcula y ... sin depender del eurbor Ahoma 50%
ww hipotecas com/ - 37 - En cachd - Pasnas simiares munificacan-fresdom com
Hipotecas v Euribor: Comparativa de hipotecas informe sobre el ... Hipotecas cambio de casa
Hipotecas y Eunbor Comparstena de hipotecas, mforme sobre el auribor. simuladores g Financiamos hasta el 100% de tu
| hipotecas Gusa e informacion para propietanos da hipotecas rasa \envia in nniea la antvies L
@ Jhonet 0 -

‘,‘ [Ilicio : . Sanden de el “w Coomocnes ce, /. (54 no deices) /. Esopa [ Cuan,
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INVERSIOSNLINE

ResearchlinversionOnlineen SEM(SearclEngineMarketing)

Evolucion facturacion anual de buscadores y enlaces patrocinados

36,45%
> 2.007, 40% del Total

390 —

Inversion
300
250 2.008, Mas del 50%
200 del Total Inversion
B0
100 2.009, se estima que
50 SEM representara el
0 45 % del Total
_ Inversion
miones€ 2006 2007 2008

En 2.008 los anunciantes destinaron 324,44 MilloGesteM

FUENTE, IAB: PriceWaterHouseCoopers 08
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INVERSIOSNLINE

ResearchinversiéonmOnline SearchversusGraficaenonlineMedia

TOTAL

wersoneNwTEET s | G| s | e | s | e |, 00T
ALIMENTACION 3,8 1,9 1,3% 0,6% 5,7 0,9%
AUTOMOCION 28,1 12,7 9,8% 3,9% 40,8 6,7%
BEBIDAS 12,8 0,7 4,5% 0,2% 13,5 2,2%
BELLEZA E HIGIENE 13,7 1,0 4,8% 0,3% 14,7 2,4%
CONSTRUCCION 3,3 8,9 1,2% 2,7% 12,2 2,0%
CULTURA,ENSE ANZA,MEDIOS
COMUNICAC. 26,5 10,1 9,3% 3,1% 36,6 6,0%
DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 8,5 0,7 3,0% 0,2% 9,2 1,5%
DISTRIBUCION Y RESTAURACION 8,2 12,0 2,9% 3, 7% 20,2 3,3%
ENERGIA 5,1 0,6 1,8% 0,2% 5,7 0,9%
EQUIPOS DE OFICINA'Y COMERCIO 8,4 3,5 2,9% 1,1% 11,9 1,9%
FINANZAS 29,3 70,6 10,3% 21,8% 99,9 16,4%
HOGAR 5,8 0,8 2,0% 0,2% 6,5 1,1%
INDUSTRIAL,MATERIAL. TRABAJO,AGROPE. 15 1,2 0,5% 0,4% 2,7 0,4%
LIMPIEZA 0,2 0,6 0,1% 0,2% 0,7 0,1%
OBJETOS PERSONALES 0,8 0,2 0,3% 0,1% 1,0 0,2%
SALUD 15 1,3 0,5% 0,4% 2,8 0,5%
SERVICIOS PUBLICOS Y PRIVADOS 14,0 1,6 4,9% 0,5% 15,6 2,6%
TABACO 0,0 - 0,0% 0,0 0,0%
TELECOMUNICACIONES E INTERNET 45,8 76,4 16,0% 23,6% 122,2 20,0%
TEXTILY VESTIMENTA 3,4 1,5 1,2% 0,5% 4,9 0,8%
TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO 40,4 105,1 14,1% 32,4% 145,5 23,8%
VARIOS 24,8 13,1 8,7% 4,0% 37,9 6,2%
TOTAL 285,7 324,4 100,0% 100,0% 610,1 100,0%

FUENTE, Estimacién de HD en base a datos |IAB
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DisplayAd enTravel

S
P * El sector de viajes es uno de los mas activos dentro de la publicidad online
I
a * Las agencias que han nacido en Internet son las mas proclives a realizar acciones mas
y atrevidas, aunque en este 1° trimestre del ano no hay ninguna accion destacable o que
haya tenido mucha repercusion
A
d . , . 3 . .
* Lossitesmas comunes en los MBthaningle sus campafnas satesde viajes,
diarios, portales y en menos n@thdde ocio y juveniles (esto viene marcado por el
tipo de oferta que estén lanzando y el tipo de publico al que se dirijan
n

* Muchos de los esfuerzos publicitariosasopdemocidybre todo el las agencias
online

* Los cuatro anunciantes con mas mancha publicitaria en el primer semestre del ano han
sido Destinia_ogitravelLateroomg Viajes El corte ingles

rm< >» 20 -



D Campafias por anunciante

S
Anunciantes Total Enero 2009  Febrero 2009  Marzo 2009 Abril 2009 Mayo 2009 Junio 2009
P Logitravel 70 7 4 3 13 19 24
Muchoviaje 57 9 7 9 10 12 10
I Lastminute.com 52 7 8 < 11 11 9 > 6
Laterooms 38 5 5 10 7 6 5
a Rumbo 35 5 5 & 7 /V 5
y Barcel6-viajes / Barcel 31 3 3 2 - 4 il 1 8
eBookers 31 2 6 6 6 7 4
Viajes Marsans 31 5 5 5 4 7 5
Sol Melia 30 8 4 4 5 3 6
A eDreams 28 5 5 6 5 4 3
Destinia 25 6 5 5 4 3 2
d Viajes lberia 24 3 4 6 3 4 4
Hotels.com 23 3 3 3 4 5 5
Clickair 22 6 3 3 5 2 3
Atrapalo 18 1 2 2 3 4 6
El Corte Inglés - Viajes El 15 2 3 2 3 2 3
N Expedia 13 2 3 2 2 2 2
Octopus Travel 13 2 2 3 2 2 2
40viajes.com 12 0 2 2 7 1 0
Viajar.com 12 1 2 2 2 3 2
T Booking.com 6 1 1 1 1 1 1
Pepetravel 2 0 0 0 0 1 1
R Total diferentes 583 83 82 94 108 114 107
A
V N : . , . .
El periodo de mayor actividad, como es logico, se da en los meses de abril
E junio, previo a las vacaciones de verano. Muchas de las campanas que apare
L

en este cuadro son campanastepromocion
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Impacto anunciante/mes

Anunciantes Enero 2009(000)  Febrero 2009(000) Marzo 2009(000) Abril 2009(000) Mayo 2009(000) Junio 2009(000)
Destinia 381.003 6.313 53.106 131.218 139.721 50.634 11
Logitravel 243,514 8.357 15.779 11711 30.661 89.337 87.669
Laterooms 208.407 38.448 41.438 26.187 48.189 19.909 34.236
El Corte Inglés - Viajes El 163.454 18.409 17.701 42.722 31.852 20.848 31.922
eDreams 71536 1.324 8.137 12.064 14.624 15.320 14.067
Rumbo 50.764 73 68 29.144 20.927 335 217
Viajes Iberia 42.529 2.448 4.140 4972 156 3.780 27,033
Clickair 21.348 4,729 4.450 8.718 1.545 66 1.840
SolyTravel 21.328 21.328
Hotels.com 16.961 9.119 2457 4.168 435 357 425
Sol Melia 12.926 4,987 241 346 217 2.336 4,799
Muchoviaje 5.068 1.948 2.377 199 206 131 207
40viajes.com 4,716 1.396 1311 1.079 930
Barcel0-viajes / Barcelo 4.699 248 376 84 111 915 2.965
Expedia 4.458 0 4.291 43 40 60 24
Viajes Marsans 4.308 292 239 232 608 1.522 1.415
Lastminute.com 1817 183 218 438 581 209 188
eBookers 1.780 76 394 427 460 407 16
Octopus Travel 801 428 88 58 i 79 71
Atrapalo 392 0 0 0 15 377
Pepetravel 274 129 145
Total 1.262.083 103.382 156.896 274,042 291489 207.319 228.955

* Al igual que ersidleanterior, los meses del ano en los que se dio mayor

iIntensidad en impactos publicitarios a traves de Internet, fue entre Marzo a Ju




b1 Analisis

S * Todos los anunciantes de viajes mantienen una comunicacion continuada en el
p tiempo, dando mayor presion durante los meses previos al verano
I
a * Es en estos meses cuando lanzan sus ofertas mas agresivas
y
A 250
d Total campanas Travel primeros 6 meses

200

150
n 100

a0

|:|_

Ene. Feh. har. Abr, haya Junio

Como podemos ver en el grafico, hay una tendencia ascendente segun nos
vamos acercando a los meses de verano

rm< >» 20 -
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Analisis

* Los anunciantes del sector de Viajes con mayor presencia publicitaria en
Internet soDestiniaLogitravelLateroomg Viajes El corte ingles

* Todos los anunciante$rdgetuentan con campanaautepromecomo
accion tactica

* La posicion de anunciantes como Atragstaioute, les permite concentrar
la mayor parte de sus esfuerzesaeohacciones dengailingy campanas de
autoproman vez de dnsplayhd. Son anunciantes que han construido su
marca unicamente gracias a las acciones online

En cuanto al Me&ikanningdestacan Iestesde viajes, diarios deportivos,
de informacion y diarios locales. Estos ultimos se usan principalmente para
promocionar destinos concretos

En cuanto a la creatividad, en todas destaca el precio y la oferta, apenas
existen campanas de imagen. La mayoria de los anunciantes se posicionan
como el proveedor con los mejores precios del mercado



b1 Analisis

S

D * En este semestre ningun anunciante ha realizado acciones especiales tipo

| promociones, concursos, juegos en red donde se sorteé algi@ premio,

a . ya ags .

y * Los formatos creativos mas utilizados son los formatos convencionales:
robapaginamegabanngbpanner

A : .

; * En menos medida, cortinil@agys

n

rm< >» 20 -
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ATRAPALO

ACTIVIDADES
INTERNACIONALES

23%
DT0

ATRAPALO.COM z
Ocio al mejor precio

100.000 NogHES

1]3
' \l 100.000 NoqRES
(DE

ATRAPALO.COM

g
&

LAS MEJORES
OFERTAS

PARA TUS
TRAYECTOS

ATRAPALO.COM
Ocio al mejor precio

ATRAPALO.COM
UhCid a rl"IEjI]I' Drecio
woacor  F NUEVO SERVICIO

RESERVA YA TU HOTEL
20:44:33 % PARA ESTAS VACACIONES

HALLADOS D CIRCUITOS bt omeeniocon

HOTELES




BARCELO VIAJES

Una racion
de gambitas
de Huelva
. . —T ’ , cuesta
S ¢ Quieres que tu muijer 5 Regalale un fin de semana Io Mismo
rejuvenezca 10 afios? l en un Spa que un hotel
@ en Huelva.
®
® , .
wug)un '.
“ o Barcelo Viajes busca:
| No es
lo mismo,
"""" pero vale
lo mismo.
Viaja
a precios
de tapa.

. BV-780 (12 Viajes Weekend GRATIS)
de doce (12) eman, barceléviajes.com




CLICKAIR

Tu vuelo {T7 S

fscapate! s~ I estdapunto
Esta Semana Santa

vuola desde 30¢ de salir




DESTINIA

vV E

Los gastos de gestion de

TUVUELO

* solo para reservas on-line
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¢TIENES PLAN
EN VACACIONES?

§Tlnlwm

ChOCIONG

DeSTinggm

SDE 1 5000 PRECIO MINIMO
HOT LES ZO€ GARANTIZADO



EASYVIAJAR

EAS

B\ | AJAR
iy _'7"__ Todo paravijaren un ck
RO

ebookers s

Escapate el fin de semana
Hoteles a precios increibles

En cualquier parte del mundo

FASY s
V1AJAR

Todo para viajar en un clic




EBOOKERS

ebookers* R b

Reserva mejor yViaja mas

Alquiler
de coches

en ebookes.es
a cualquier destino

. Mejores
Valencia desde42€ compahiias
. Todas
Vuelo i/v las categorias

Precios sin sorpresas

: Londres mas barato que nunca
3
ebookers o

Ademas con ebookers 10% dto.

en Hoteles

A

;Reserva ahoral ebookergﬁ




